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najnowszy raport AMEX Me-
etings & Events Forecast, liczba
spotkan w Azji tylko w tym roku
ma szanse wzrosnaé o kolejne
6,4%. Stosunkowo nieduze koszty
organizacji, dobre, szybkie i ko-
rzystne finansowo potaczenia lot-
nicze, a przy tym tak pozadana eg-
zotyka sprawiaja, ze Azja jest lu-
biana i lata sie do niej coraz cze-
Sciej.

Pierwsze miejsce na kontynen-
cie zajmuja Chiny. Praktycznie
od czasu Letnich Igrzysk Olim-
pijskich, ktére w 2008 roku
odbyly sie w Pekinie Panstwo
Srodka notuje systematyczny
wzrost zainteresowania ze stro-
ny klientéw biznesowych. Co
prawda spora grupe stanowia
osoby podrézujace stuzbowo
(eksperci ze stowarzyszenia
MCI przewiduja, ze w ciagu naj-
blizszych 10 lat Chiny stang sie
najwiekszym rynkiem podrézy
stuzbowych na $wiecie, co zwia-
zane jest z tym, ze miedzynaro-
dowe firmy i korporacje lokuja
tutaj swoje oddziaty i centra pro-
dukcyjne), jednak na rosnace za-
interesowanie tym Kkierun-
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Od czasu Letnich Igrzysk Olimpijskich,
ktdre w 2008 roku odbyty sie w Pekinie Panstwo

Srodka notuje systematyczny wzrost zainteresowania
ze strony klientéw biznesowych.

kiemwplyw ma réwniez atrak-
cyjno$é turystyczna Chin. Szcze-
golnie, ze infrastruktura, ktéra do
niedawna pozostawiata sporo do
Zyczenia, dzisiaj osiagnela juz
Swiatowy poziom. Najpopular-
niejsze miejsca w Chinach to
oczywiScie Pekin, wraz ze styn-
nym Murem Chifiskim oraz Szan-
ghaj. Mocno promuja sie tez dwa
specjalne regiony administracyj-
ne — Makau i Hongkong.
Popularne destynacje w Azji to
réwniez wyspa Bali w Indonezji,
wybierana szczegolnie przez gru-
py motywacyjne z Azji i Australii,
Tajlandia oraz dwie nowosci:
Wietnam i Kambodza. Jeszcze
kilka lat temu te dwa ostatnie kra-
je odwiedzane byly przede
wszystkim przez pasjonatéw,
ewentualnie grupy turystéw in-
dywidualnych. Dzisiaj to desty-
nacje incentive, ktérych progra-

my uzupelnione sa najczesciej o
kilka dni wypoczynku na jednej z
tajskich plaz.

Skad wiec tak staby wynik Azji
w skali globalnej? Wynika to glow-
nie z faktu, ze amerykanscy zlece-
niodawcy niezbyt czesto organi-
Zuja tam swoje incentive, a to oni
caly czas stanowig najbardziej
znaczaca grupe zleceniodawcow.

Kolejnym kontynentem wymie-
nianym w rankingu IRF jest Afry-
ka. Mimo ze tej chwili jej udziat w
$wiatowym rynku destynacji in-
centive ksztaltuje sie na poziomie
zaledwie 9%, Afryka zyskuje na
popularnos$ci. Bolaczka, ktéra nie
pozwala jej w pelni rozwinaé
skrzydet jest przede wszystkim
niewystarczajaca promocja tego
regionu w Srodowisku miedzyna-
rodowych organizatoréw spotkan
oraz zleceniodawcéw tego typu
wydarzen — zaréwno firmowych,

korporacyjnych, jak i stowarzy-
szeniowych. To prawda, ze rzady
poszczegblnych panstw w regio-
nie coraz bardziej angazuja sie w
rozwaj biznesowego sektora tury-
styki, a w ciggu ostatnich 2-3 lat
wiele zmienilo sie na plus. Droga
do idealu wciaz jest jednak dale-
ka. Druga, jeszcze powazniejsza
przyczyna stabej pozycji Afryki w
$wiatowych statystykach sa kosz-
ty. Organizacja konferencji, kon-
gresu lub incentive w Afryce jest
drozsza niz w Azji, Ameryce Pot-
nocnej czy w Europie. Wynika toz
wyzszych cen biletow lotniczych
oraz mniej rozbudowanej siatki
polaczen w poréwnaniu z innymi
regionami Swiata. Przez to wiele
podrézy wymaga przesiadek w
portach tranzytowych, co jeszcze
dodatkowo zwieksza koszty i czas
podrézy. Mimo tego w ciagu ostat-
nich kilku lat kontynent afrykan-
ski znacznie polepszyt swoja ofer-
te MICE, co automatycznie przy-
ciggneto nieco wiecej klientéw.
Postepy poczynily przede wszyst-
kim kraje Afryki Subsaharyjskiej
w tym szczegélnie, wspomniane
juz RPA.
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"CZY ZIMA TO DOBRY CZAS NA INCENTIVE?

Wy]azdy incentive to doskonate i coraz czesciej wykorzystywane narzedzie budowania lojalnego
; +-;aanguowanego zespotu oraz sieci oddanych kontrahentéw. Zwykle w rocznych planach
nieszcza sig je wiosng i wczesng jesienig. Minusem takiego podejscia jest fakt, ze natgzenie
znych propozycji w tym okresie jest tak duze, ze moga wystapi¢ spore problemy ze
ieniem atrakcyjnych (przede wszystkim cenowo), hoteli,
odnikéw czy unikalnych programoéw. Dlatego czasem lepiej jest poszukac alternatywnego
K'iedy zatem, jesli nie wiosna i jesienia, mozna organizowa¢ podréze incentive?

przelotéw, dobrych

 Pierwsza odpowiedz, ktéra przychodzi na mysl

brzmi: latem. To jednak ze wzgledu na szczyt se-
zonu urlopowego i wysokie ceny, nie najlepszy
moment na grupowe wyjazdy firmowe. Pozosta-
je zatem zima. Pora rol'iu,\w ktorej wszyscy od-

czuwa;q zmeczenie po diugiej jesieni, s3 spragnie-

ni storicai wytchnienia od kapryséw polskiej aury.
| tu pojawia sig wiasme idealne miejsce na wyjazd
incentive, ktéry na pewno zostanie z ochota
i wdzigcznoscia przyjety. Trzeba tylko dobrego
pomystu, zamiast standardowych ofert.

BIALE SZALENSTWO

Jesli zima, to wyjazd na narty. Jednak znane kuror-
ty Austrii czy Wioch wytrawni narciarze maja juz
,,zaliczone” i tym gosci nie zaskoczymy. Zapropo-
nujmy im zatem Andore — maty kraj wielkich
mozliwosci. Znajduije sig tu najwigkszy w Pirene-
jach osrodek sportéow zimowych Grandvalira
oraz najwigksze w Europie Centrum Wellness
Caldea. Atrakgji jest znacznie wiecej: nurkowanie
pod lodem w jeziorach gérskich, nocleg i kolacja
w hotelu Iglo, zabawy w Patacu Lodu i wiele
innych.

W POSZUKIWANIU SEONCA

Storice, plaza, kapiel w cieptym morzu — tym kusi
kazdy egzotyczny kraj. Kuba, Dominikana — to
pewnie juz bylo. Moze zatem najmniejsze pan-

stwo Czarnego Ladu — Gambia? Kraj niezwykle
przyjaznych i usmiechnigtych ludzi, w ktérym
mozna poczuc sig prawie ,,jak w domu”, ponie-
waz jezykiem urzedowym jest tam angielski.
Doskonatym pomystem na niezapomniany
wyjazd s3 Indie — kraj niezliczonych barw, zapa-
chow i ogromnych kontrastéw, ktéry nikogo nie
pozostawi obojetnym. Z jednej strony spektaku-
larne zabytki, z drugiej wielkie ubdstwo. A jesli
chcemy zazna¢ prawdziwego luksusu i przepy-
chu, udajmy sie¢ w podréz po najciekawszych
miejscach Indii pociagiem Krélewski Radza-
stan. ,Na deser” wypoczynek na Goa. Zawsze,
nawet na kilka dni, po storice i niezwykte atrak-
cje mozna wyjecha¢ do Dubaju.

PODSUMOWANIE

Wszelkie wyjazdy zimowe to przedsigwzigcia
$rednio i wysoko budzetowe. Warto zatem ofe-
rowac je kluczowym kontrahentom i pracowni-
kom. Nalezy organizowac jej dla niewielkich grup,
a gléwny nacisk kfas¢ na wybor atrakcyjnego
miejsca i programu. Trzeba réwniez korzysta¢
z ustug profesjonalnego organizatora. Bissole
Business Travel ma w swojej ofercie wszystkie
opisane podréze oraz wiele innych propozyciji.

Aleksandra Palka, Dyrektor ds. marketingu
Bissole Business Travel



